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sPor Qué Existe un Cambio entre los Puntos de Rating Target (TRP)
de PPM™ versus los Puntos de Rating Target del Diario?

Hemos cambiado nuestra metodologia de medicion. Metodologias de medicién distintas pueden y de hecho
producen resultados diferentes. Por ejemplo, cada uno de los siguientes ejemplos describe la misma cantidad:

* 62 millas por hora = 100 kilémetros por hora
e 32 grados Farenheit = 0 grados Centigrados
e Una carrera de 10 Km = 6.2 millas

En el caso de la radio, la audiencia del mismo tamano se puede describir con un rating de 1.0 usando la escala
del Diario y con un rating de 0.7 usando la escala de PPM. Por tanto, puede ver que 100 TRPs del Diario = 70
TRPs de PPM. Los resultados que usted obtiene con su campana normal (visitas a la tienda, productos vendidos,
cambio en la impresion de marca) seran los mismos, independientemente de la escala que usemos para describir
a la audiencia.

Lo importante es que: Los resultados son los mismos, independientemente del sistema de medicion. Estamos
usando una nueva escala de medicién que incrementa la confianza en los ratings.

Tabla de Conversién de los Puntos de Rating Target (TRP) del
Medidor de Personas Portdtil

Aqui aparece como ajustar los
Providence-Warwick-Pawtucket: Primeras 20 Estaciones Ratings usando el Medidor de
Personas Portétil:

D ifi Lun-Dom Lun-Vie Lun-Vie Lun-Vie Lun-Vie Sab-Dom
emograficos  ga.12M  6A-10A 10A-3P 3P7P  7P-12M 6A-12M 1. Usando el demo y horario,

P12+ 0.85 0.67 0.85 0.86 114 1.00 comience con los TRP's del Diario.
- - - - - - Por Ejemplo (25-54 Hombres,
1217 Jévenes  0.72  0.38 143 064 059 0.75 Lun-Vie 10A-3P): comience con 100
18:34 Mujeres 092 057 078 085 174 123  Lrrsloinsertelos TRP'S que

necesite para este demo).

Hombres 095 0648 096 098 106 104 3 Multiplique esa figura por la

Personas 093 064 088 092 131 115  figurade conversion apropiada de
la tabla. Multiplique por 0.90

18-49 Mujeres 089 0.61 078 092 1.54 1.12 (obtenido de la tabla).

Hombres 093 0.77 0.87 093 1.15 1.10 3. La figura resultante es su punto
de rating target de PPM. El
Personas 090 069 082 091 132 110  resultado es 90 puntos de rating

2554 Mujeres 0.85 060 078 091 140 102  targetde PPMigualesa 100 puntos
de rating target del Diario para este

Hombres 098 085 090 101 1.57 128 horario, demo y mercado.
Personas 090 073 083 092 146 1.09

Para cada demo y horario, se seleccionaron las Primeras 20 estaciones de PPM del periodo de la encuesta de
PPM de julio/agosto/septiembre del 2010. Se obtuvo el rating AQH de las Primeras 20 Estaciones y después
se dividioé por el mismo rating AQH de las Primeras 20 estaciones del periodo de la encuesta del Diario de

Primavera del 2010. Si desea obtener copias
adicionales de alguna de las
tablas de conversién, puede
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