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sPor Qué Existe un Cambio entre los Puntos de Rating Target (TRP)
de PPM™ versus los Puntos de Rating Target del Diario?

Hemos cambiado nuestra metodologia de medicién. Metodologias de medicién distintas pueden y de hecho
producen resultados diferentes. Por ejemplo, cada uno de los siguientes ejemplos describe la misma cantidad:

* 62 millas por hora = 100 kilémetros por hora
e 32 grados Farenheit = 0 grados Centigrados
¢ Una carrera de 10 Km = 6.2 millas

En el caso de la radio, la audiencia del mismo tamano se puede describir con un rating de 1.0 usando la escala
del Diario y con un rating de 0.7 usando la escala de PPM. Por tanto, puede ver que 100 TRPs del Diario = 70
TRPs de PPM. Los resultados que usted obtiene con su campana normal (visitas a la tienda, productos vendidos,
cambio en la impresion de marca) serdn los mismos, independientemente de la escala que usemos para describir
a la audiencia.

Lo importante es que: Los resultados son los mismos, independientemente del sistema de medicion. Estamos
usando una nueva escala de medicién que incrementa la confianza en los ratings.

Tabla de Conversién de los Puntos de Rating Target (TRP) del
Medidor de Personas Portdtil

Aqui aparece como ajustar los
Llos Angeles: Demos Hispanos Ratings usando el Medidor de
Personas Portatil:

D ofi Lun-Dom Lun-Vie Lun-Vie Lun-Vie Lun-Vie Sab-Dom
emograficos  ga.12M  6A-10A 10A-3P 3P7P  7P12M 6A-12M 1. Usando el demo y horario,

comience con los TRP's del Diario.
P12+ 0.61 0.41 068 059 070 0.76 Por Ejemplo (25-54 Hombres,

12-17 Jévenes 0.75 0.62 214 052 045 0383 Lun-Vie 10A-3P): comience con 100

TRP i te los TRP'
18:34 Mujeres 051 032 057 059 056 005  nocostio pamm estodemoy

Hombres 0.59 0.36 0.65 0.61 0.83 0.75 2. Multiplique esa figura por la

figura de conversién apropiada de
Personas 0.55 032 059 058 070 0.70 la tabla. Multiplique por 0.69

18-49 Mujeres 0.57 034 063 0.57 058 0.68 (obtenido de la tabla).

Hombres 0.64 039 063 066 101 079  3.lLafiguraresultante essupunto
de rating target de PPM. El

Personas 0.58 0.36 0.63 0.61 0.79 0.72 resultado es 69 puntos de rating
2554 Mujeres 054 035 059 058 058 070 argetdePPMigualesa 100 puntos

de rating target del Diario para este

Hombres 0.73 0.46 069 0.71 116 0.86 horario, demo y mercado.
Personas  0.62 0.41 0.64 0.63 092 0.79

Para cada demo y horario Hispano, se seleccionaron las Primeras 10 estaciones de PPM del periodo de
la encuesta de PPM de Julio/Agosto/Septiembre del 2008. Se obtuvo el rating AQH de las Primeras 10
Estaciones y después se dividi6 por el mismo rating AQH de las Primeras 10 estaciones del periodo de la
encuesta del Diario de Primavera del 2008.

Nota: Las Primeras 10 estaciones con Demos Hispanos incluyen formatos en Espariol asi como otros formatos.

alguna de las tablas de conversién,

puede descargar la version electrénica
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